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Era entrata nel mon-
do delle produzioni di
spot scatenando gos-
sip e polemiche. Ora
la Filmworld di Be-
nedetta Geronzi (nel-
la foto) e Luigi Car-
raro ha tolto il distur-
bo. Chiusi 1 battenti a
Milano e a Roma, 1 figlt dei presidenti di
Capitahia e della Lega calcio, assieme al
loro socio in Filmworld, Fabrmo Bevi-
lacqua, hanno scelto di dedlcarSI al bu-
siness immobiliare. D’altronde il mer-
cato delle produzioni di film per la pub-
blicita e in una fase critica. Tolti 1 te-
lefonici (Wind con Fiorello, Vodafone
con Megan e, prossimamente, Tim con
una specie di vero € proprio film a pun-
tate), glt altr1 utent1 vogliono spendere
poco. E 1 margini, per chi ha 1 soldi, si
sono fatti troppo esigui.

# Guerra tra centri media

mee—a - Johnson Wax cambia
“ centro media. Il grup-
po Internazionale di
prodotti di cosmesi e
I F dilargo consumo al-
' —-.. fidera la gestione del
SO budget 2005 a Universal McCann.
La cifra in ballo ¢ di 30 milioni di euro,
che sino alla fine dell’anno erano in ca-
rico a ZemthOptimedia. Si tratta di un
riallineamento a livello europeo, con-
clusosi dopo una gara a tre, tra Zenith,
Initiative e Universal: oltre al centro me-
dia che fa capo alla holding americana
Interpublic, anche la creativita e atfida-
ta a un’agenzia pubblicitaria del grup-
po, la Foote Cone & Belding.

# Pubblicita, fa crisi continua

Le difficolta del mercato pubblicitario
continuano. Se € vero che gli investi-
menti crescono, per la televisione an-
che a due ciire, rispetto al depresso
2003, 1 dati strutturali non mostrano
segnali di ottimismo. Le imprese di co-

municazione che fanno parte dell’As-
socomunicazione hanno fatto regi-
strare un fatturato dello 0,83% supe-
riore a quello dell’anno precedente.
Poco o nulla. Niente del tutto se si ri-
corda che il numero di associati e cre-
sciuto: quindi la somma puo contare
su pitt addendt rispetto al passato. Ma
1 problemi si vedono anche negli Usa:
la «Settimana della pubblicita di New
York» ha appena chiuso 1 battenti con
un buco di 300 mila dollari: 1,2 milio-
ni di sponsorizzazioni contro 1,5 mi-
liont di spese.

# Riassetti in casa Wpp

(=

Un altro acquisto italiano del gruppo
Wpp. Alberto De Martini, infatti, lascia
’agenzia pubblicitaria che porta il suo
nome, ma di cui € maggiore azionista il
gruppo Havas, per accasarsi in una del-
le agenzie italiane controllate dall’in-
glese Martin Sorrell e governate in Ita-
lia da Marco Benatti. Ma in quale? Il
posto libero ¢ alla Red Cell, visto che
Mauro Toscano ne ¢ uscito, non per sua
volonta. Ma potrebbe esserc: anche In
vista una fusione tra Red Cell e Bates.
O un cambiamento in jwt. H dettaglio
viene definito in questi giorni. Con con-
seguenti riassetti di budget.

@ Gli arbitri valgono 8 milioni

La zucca scende in campo. I marchi
di Conto Arancio e Mutuo Arancio
campeggeranno sulle divise degli ar-
bitri di calcio italiani. Christian Mic-
coli e Luca Prina, rispettivamente di-
rettore generale e direttore marketing
di Ing Direct, hanno siglato un inedi-
to accordo con Franco Carraro, pre-
sidente Figc (Federazione italiana gio-
co calcio) e Tullio Lanese, presidente
Ala (Associazione italiana arbitri), per
fa sponsorizzazione degli oltre 25 mi-
la direttori di gara made in Italy. Obiet-
tivo: diffondere la conoscenza del
brand della banca online garantendo-
ne un'adeguata visibilita. L'investi-
mento € pari a 8 milioni di euro di-
stribuiti su quattro ann. (z.%.)
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